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Potenciacion de las Zonas Comercial Abiertas

La actividad comercial en Canarias tradicionalmente se ha concentrado en determinadas zonas
histéricas de los pueblos y ciudades, contribuyendo al desarrollo econdémico y al empleo. Sin
embargo, la fuerte dinadmica del sector comercial derivada de los nuevos -impactos tecnolégicos,
los cambios, y los cambios en los habitos de los consumidores y usuarios y la implantacidn de
grandes superficies, reorientan los flujos de personas y vehiculos dentro de cada municipio,
generan otras areas comerciales y crean nuevos problemas a las grandes ciudades.

La Administracién Pablica ha tratado de dar respuesta a estos cambios proporcionando los medios
legales y econdémicos que permitan una respuesta empresarial acorde con la situacién. Para ello
se han tenido en cuenta las particulares circunstancias que concurren en la Comunidad Autdnoma
de Canarias, que exigen el tratamiento de determinados aspectos del comercio interior, funda-
mentalmente en la actuacioéon publica sobre la actividad comercial, especialmente en lo relativo
a la reforma y modernizacidén de las estructuras comerciales.

La potenciacién de las Zonas Comerciales Abiertas ha consistido en una serie de actuaciones
dirigidas a la dinamizacién de aquellas zonas ubicadas en cascos histéricos y en municipios
turisticos de nuestra regidn, a fin de recuperar, mantener y promocionar los centros tradicio-
nales de compra.

(Programa para la potenciacidén de las Zonas Comerciales Abiertas de Canarias 2010-20813)

La isla de Gran Canaria, tercera en extensidén y segunda en poblacién del archipiélago, dispone
de una estructura econdmica, respecto del tejido comercial, mayoritaria en su municipio mas
poblad, Las Palmas de Gran Canaria.

El eje dinamizador mas destacado, ofreciendo una mayor extensidén e +interrelacién de la activi-
dad econdmica, es el que discurre a lo largo del frente costero noreste-sureste. En él, se
emplazan los mayores nliclos urbanos comerciales e industriales, acogiendo en este corredor dis-
tintos espacios, como parques comerciales, e incluso el aeropuerto de Gran Canaria, siendo su
primer y principal nexo comercial, el turismo implantado en los municipios situados mas al sur
de este jeje (frente costero), cuyo inicio se fragua en el municipio de Las Palmas de Gran Cana-
ria, alla por los afios 60-70, para luego, implantarse en estos municipios surefios de San Barto-
lomé de Tirajana y Mogéan, actualmente consolidados y que definen la qintensidad interrelacioal
y comercial de toda esta franja, aunque siempre como cabecera 1insular dinamizadora, la ciudad
de Las Palmas de Gran Canaria.

Desde una 6ptica més detallada, en cuanto al tejido comercial, indicar que de los tres sectores
productivos que conforman la economia 1insular, (sector primario, secundario y terciario o de
servicios), es el sector servicios el que marca la diferencia en cuanto a su aportacioén al valor
afiadido generando mayor empleo y riqueza. En este sector se destaca el turismo como actividad
principal con una gran impacto econdémico en la isla, sin olvidarse de la importancia del comer-
cio.

Por GUltimo, mencionar que el tejido comercial se concentra inicialmente en los nlcleos urbanos
con mayor indice de poblacidn. A partir de finales del siglo XX e inicios del XXI, se producen
dos cambios que definen social y comercialmente una nueva situacién, el incremento poblacional
en la 1isla que motiva un desarrollo urbanistico abierto y descentralizado, y la implantaciodn
de las grandes superficies y una extensa red de centros comerciales ocasionando una situacidn
nueva al situarse en lugares periféricos en zonas urbanas no previstas, en nlcleos turisticos
y nuevas nuevas infraestructuras, equipamientos diversos, que muestran una nueva tipologia vy
caracter social de manera singular, que fundamentan nuevos modelos de gestidén y empresarial.

(Conclusiones, PDI de ZCA de Gran Canaria, 2014, Casariego-Guerra, arquitectos SL)
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Plan Director de Zona Comercial Abierta El Tablero

El presente documento supone el avance del Plan Director de ZCA ELl Tablero, una entidad pobla-=
cional del municipio de San Bartolomé de Tirajana, que aun contando con una zona comercial
abierta claramente delimitada espacialmente, carece de Plan Director propio.

En las siguientes fichas se desarrollara el contexto geografico e histérico del emplazamiento,
y su especificidad urbana contenida en el Plan Director Insular de ZCA de Gran Canaria, verdade-
ro punto de 1inicio de todo Plan Director de la isla. El conjunte de propuestas que conformaran
finalmente el documento tendran como eje estructural la mejora sustancial de la calidad de los
itinerarios peatonales, eliminando en su totalidad las barreras arquitectdnicas y planteando
como esquema basico de configuracién de calle la plataforma lnica: tapiz sin resaltes donde
puede desarrollarse la vida piblica sin obstéculos, unificando en la misma rasante el trafico
peatonal y rodado.

El contenido proyectual para cada zona de actuacién nacera del correspondiente esquema de movi-
lidad, verdadero mapa de flujos que articula los modos de transitar el escenario urbano. ELl
vehiculo es parte imprescindible de toda Zona Comercial Abierta que prentenda tener éxito. La
estructura del trafico rodado definira la funcionalidad de la calle y el modo en el que se
aborda su aproximacidén. La ampliacidén del dominio peatonal frente al vehiculo lleva aparejada
la localizacién de bolsas de estacionamiento cercanas y/o optimizacidén de las areas de estacio-
namiento existentes. No se prohibe su existencia, se racionaliza. Mantener una distancia minima
y operativa entre la plaza de estacionamiento y el comercio es clave para la existencia de la
ZCA.

El objetivo final recuperard el valor social del espacio publico, fomentard el paseo contempla-
tivo y el disfrute al aire libre, favorecera la permanencia en el lugar de transito mediante
mobiliario urbano y elementos de proteccidén climatoldgica, y transformard en definitiva, la
calle en un entorno atractivo y amabla para el ciudadano,repercutiendo todo ello en la activi-
dad econdmica del lugar, razoén nuclear de todo Plan Director.

(Equipo redactor)

“Las Zonas-Comerciales Abiertas las podemos definir como un conglomerade de comercios cercanos entre si en un mismo

spacio acotado, definido y al aire libre en el centro de las ciudades, barrios y pueblos, dondeé sea posible aplicar medidas
de gestion conjuntas. Las Zonas Comerciales’/Abiertas persiguen la-revitalizacion del/comercio tradicional y el espacio donde
se ubican a través de una estrategia integrada que logre diferenciar y potenciar las ventajas de este comercio frente a los

grandes centros comerciales”
(Gobhiertno de Canarias-SIECAN)

" Por/Zona Comercial Abierta se debe entender un area urbana a/cielo abierto claramente delimitada, con determinadas
caracteristicas de oferta, demanda, gestion.y.entorno, donde.exista Una concentracion-relevante y moyoritaria de actividad

comercial, adem&s de restauracion, ocio y otras actividades complementarias”
(Programa de ZCA- Gobigrno de Canarias).

“Elicomercio no tiene lestrategias espaciales-complejas sobre el territorio; va alli donde va la peblacion. Donde la poblacion
s€ acumula, la actividad comercial se espacializaly se desarrolla. Es una funcidn tan antigtia, tan necesaria y tan humana, que
por mucho que se instituyan huevas formas inespaciales de comprar, ésta ha sido siempre una actjvidad localizada, masifica-
da y compartida. De forma opuesta a lo que en ocasiones s& sugiere, la actividad comercial no genera centralidad; muyal
contrario, son las centralidades urbanas las que estimulan y dan cabida a'la actividad comercial, gue encuentrg en ellas/uno
delgs ambitos més idéneos para su desp!ieg Ue y pUesta a punto”, (Joaquin/Casariego Ramirez, Las areas comerciales complejas, Explaracio-
nesé, 2006).
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\ . . Ambito de Zona Comercial Abierta en Plataforma -l]n‘icﬁ\j g

. Ambito de influencia de la Zona Comercial Abierta, en plataforma ‘“‘x'.f?“:h
Unica, potenciacién del comercio y la identidad de barrio tradicional B

/\ . Referencia de actuacién en la avenida Vega Monroy.

~ La intencién es crear un corredor verde, preferen-
| temente-peatonal, que comunique el Centro Comer-
cial con la Avenida de las Américas, materializan-
do la conexién necesaria entre estos dos ambitos
comerciales y-un nuevo punto de encuentro social
y de esparcimiento. Se elimina la medianera actual
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| reurbanizacion del barrio de la montserratina,
| viladecans, espana
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y se reducen los carriles de circulacién, creando
una plataforma dnica.
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ESTADO ACTUAL

PROPUESTA

TTm 11.2m 22m

SECCION TRANSVERSAL E-FE

SECCION TRANSVERSAL A - A SECCION TRANSVERSAL B - B

o 0 0 w OJ ® 0 M ; o W 0 3 0 ©
0 Y] o 0 0 b w o : 0 0 w ) 0
D N N @ @ & N 8§ 1 0 @ g o N @
- W w - = W : = - W W -
o3} ol ol W w 8 ol g i o}) ) e = a o
o w = w = i Ou - 3
H QJ
o} Q i
3, S
1] D)
=) = !
— s ;
o O :
2.1m 7,3m 1,6m 1.4m 8m 1.8m 2,8m 7,.5m 7,5m 2,5m
pav. hidraulico asfalto pav. hidraulico pav. hidraulico asfalto pav. hidraulico pav. hidraulico asfalto asfalto pav. hidraulico
N N o N N N o N N 0O I
o o) ) o) o o) 0 0 o) 3 o
= 5 o = = > o = = N >
Y o I Q Y D O @ D 3 Y
o) = o o) = 3 & O 2. i
¥ Y o] ¥ o o] o) oY
O > = 0 0 = 3 0 0 O
= D = = = D = = = >
o) = 0 ) ) = ® > > o)
— —
O O
11m 11,2m ; 22m 5
< > < > e
3m= 3m ‘ 2,2m 28m= 2m 3m 2,2m dmn = 7.5om= 7m 7,5m=
losa pétrea asfalto pulido  asfalto pulide losa pétrea losa pétrea  asfalto pulide  asfalto pulido losa pétrea asfalto pulido asfalto asfalto pulido

Avenida de las Américas

Avenida Vega Monroy

Ejemplo de cambio de configuracion a plataforma Gnica
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Via urbana/ Asfalto / Seccidn convencional
Pasaje peatonal residencial/ Pavimentado / Plataforma tGnica

Via comercial / un Gnico sentido de circulacidén / configuracidon .
en plataforma Unica/ ampliacidén de banda peatonal en ambos RN
frentes edificados. ;

Via comercial / doble sentido de circulacién / configuracidn en
plataforma Unica/ ampliacién de banda peatonal en mabos frentes
edificados.

calle comercial peatonal rehabilitada, acorde al disefio de
implantacidén de la Zona Comercial Abierta

Vial urbano estratégico / enlace con elemento comercial o
atractor / Configuracién en plataforma Gnica con banda rodonal
asfaltada / implementacién de contenido vegetal y mobiliario
urbano

Propuesta de cambio de sentido de circulacidn

Propuesta de rotonda

El Plan Director de ZCA del Tablero permite €l transito rodado, en cada
uno de sus ejes comerciales. Unicamente, como gran cambio, propone
ampliar el tramo de un sélo sentido de circulacidn en la Avenida de las:
Américas, frente a la plaza, creando asi Un corredor comercial:que
permite la ampliacién de los itinerarios peatonales. Igualemente, el
Plan Director contempla la coexistencia del aparcamiento sobre la
plataforma comercial, densificando o aligerando su presencia acorde al
posicionamiento del comercio, pero siempre respetando unas distancias
operativas del vehiculo del cliente al comercio.
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